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Annotatsiya. Ushbu magolada xitoy tilining biznes diskursidagi frazeologik
birliklari — chengyu (%3Z), yanyu (iZiZ), xiehouyu (BX/51E), guanyongyu (15 FHiE)
va geyan (¥65) — lingvokulturologik va pragmatik nugtai nazardan tahlil gilinadi.
Frazeologizmlarning xalgaro ishbilarmonlik muloqotida bajaradigan kommunikativ
funksiyalari, o'zbek tilidagi ekvivalentlari va tarjima muammolari yoritiladi. Tadgigot
natijalariga ko'ra, xitoycha frazeologizmlarni o'zlashtirish biznes mulogoti
samaradorligini sezilarli darajada oshiradi.

Kalit so'zlar: frazeologizm, chengyu, xitoy tili, biznes diskursi,
lingvokulturologiya, madaniyatlararo mulogot, pragmatika, tarjima.

Kirish. Xitoy Xalg Respublikasining XXI asrdagi igtisodiy yuksalishi va "Kamar
va yo'l" tashabbusi (Belt and Road Initiative) doirasidagi global hamkorlik xitoy tilini
xalgaro biznes makonida strategik muhim til sifatida garor toptirdi. O'zbekiston va Xitoy
o'rtasidagi savdo-igtisodiy alogalarning jadal rivojlanib borayotgani xitoy biznes tili,
xususan uning frazeologik gatlami hagidagi bilimlarni dolzarb zaruratga aylantirmoqda.
Xitoy tili frazeologiyasi 0'zining gadimiyati, ma'no chuqurligi va madaniy kodlar bilan
to'ligligiga ko'ra dunyodagi boy lisoniy hodisalardan biri hisoblanadi. Biroq
tilshunoslikda bu soha, aynigsa uning biznes diskursi bilan kesishma nuqtasi, yetarlicha
tadgiq etilmagan. Mavjud tadgiqotlarning aksariyati frazeologiya nazariyasi yoki
madaniy-antropologik tahlil bilan chegaralanib, frazeologizmlarning xalgaro
ishbilarmonlik mulogotidagi amaliy funksiyasi hamda o'zbek-xitoy giyosiy aspekti
diggatdan chetda qolmoqda.

Mazkur magolada xitoy biznes diskursidagi frazeologik birliklar tizimli tasnif
asosida tahlil qilinadi, ularning kommunikativ-pragmatik funksiyalari aniglanadi,
0'zbek tilidagi muqobillar belgilanadi va tarjima muammolari yoritiladi.

Tadgiqgotning magqsadi: xitoy tilining biznes diskursiga xos frazeologik
birliklarini lingvokulturologik va pragmatik nuqgtai nazardan tizimli tahlil gilish,
ularning xalgaro ishbilarmonlik muloqotida bajaradigan funksiyalarini aniglash va
o'zbek tilida muqgobil vositalarini ko'rsatish. Tadgigot metodlari: tavsifiy tahlil,
giyosiy-tipologik metod, lingvomadaniy tahlil, kontekstual tahlil, pragmatik tahlil.
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2.1. Frazeologik birliklar nazariyasiga umumiy nazar. Frazeologiya
tilshunoslikning mustaqil sohasi sifatida XX asrning birinchi yarmida V.V. Vinogradov
tadqgiqotlari bilan mustahkamlandi. Frazeologik birliklarning asosiy belgilari: semantik
yaxlitlik (ma'no gismlari yig'indisidan farq qgiladi), tarkibiy bargarorlik (komponentlar
almashtirilib bo'lmaydi) va reproduktivlik (nutgda tayyor holda go'llaniladi). Xitoy
tilshunosligida frazeologiya nazariyasi Wen Duanzheng (JZ¥##), Ma Guoquan
(5[E4Y) va boshga olimlarning asarlarida mukammal ishlab chigilgan. Ularning
tadgigotlariga ko'ra, xitoy frazeologiyasining o'ziga Xos xususiyati shundaki,
frazeologik birliklar nafagat til hodisasi, balki madaniyat, tarix va falsafaning lisoniy
ifodasi sifatida namoyon bo'ladi.

2.2. Biznes diskursi va frazeologiya. Biznes diskursi — institutsional mulogotning
magsadga yo'naltirilgan turi bo'lib, unda rasmiylik, ierarxik strukturalilik, normativlik
va diplomatiklik kabi xususiyatlar ustun turadi. John Searle nutq aktlari nazariyasiga
ko'ra, biznes muloqgotida har bir nutqiy birlik aniq illokutiv kuchga ega bo'lib,
frazeologik birliklar ushbu kuchni oshirish, yumshatish yoki diplomatik jihatdan
"niqoblash” vositasi sifatida xizmat giladi. Geert Hofstede madaniy o'lchovlar
nazariyasida Xitoy jamiyati yuqori "hokimiyat masofasi”, kollektivizm va uzoq
muddatli yo'nalish ko'rsatkichlari bilan tavsiflanadi. Bu xususiyatlar bevosita biznes
diskursida frazeologizmlarning tanlash va qo'llash strategiyasiga ta'sir ko'rsatadi:
chegaralash o'rniga munosabatni saqlash, bevosita rad o'rniga diplomatik vositalar,
gisqa muddatli foyda o'rniga uzoq muddatli hamkorlik.

3. Xitoy biznes frazeologiyasining tasnifi. Xitoy tilshunosligida bargaror
birikmalar umumiy nom bilan "shuyu" (#\iZ, shayt — pishgan, tayyor iboralar) deb
ataladi. Biznes diskursi nugtai nazaridan ularni besh asosiy turga bo'lish mumkin (1-

jadval):
1-jadval. Xitoy frazeologik birliklarining tasnifi
Tur Xitoycha nomi  Asosiy xususiyati Biznes diskursidagi o'rni
Chengyu i%iE (chéngyt) To'rtta ieroglifdan iborat, Strategik argumentatsiya,
tarixiy asos professionalizm
Yanyu 1Z1E (yanyu) Xalg maqollari, didaktik Sabr-togat, uzoq muddatli
xarakter munosabat
Xiehouyu RS Ikki gismli metafora- Diplomatik yumshatish,
(xichduy) topishmoq yumor
Guanyongyu i 1E Uch ierogliflik bargaror ibora Norasmiy mulogot, Guanxi
(guanyongyl) o'rnatish
Geyan S (géyan) Konfutsiy va boshga Kuchli argumentatsiya,
faylasuflar hikmat avtoritet
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4.1. Chengyu tushunchasi va tuzilishi. Chengyu (5%iZ, chéngyu — "pishgan
so'zlar") — xitoy frazeologiyasining eng gadimiy va nufuzli gatlamidir. Ular, goida
tarigasida, to'rtta ieroglifdan iborat bo'lib, gadimgi klassik adabiyot (Lun Yu, Shi Jing,
Zhuangzi), tarixiy voqgealar yoki afsonalardan kelib chiggan. Sintatik jihatdan chengyu
gapdagi ega, kesim, aniglovchi yoki hol vazifasini baja oladi. Biznes mulogotida
chengyudan foydalanish kamida uch muhim funksiyani bajaradi: Professionalizm
ko'rsatish: hamkorning tili va madaniyatini chuqur bilishni namoyon etadi. Diplomatik
yumshatish: nozik yoki salbiy fikrni bevosita aytmasdan, iboralar orgali ifodalash
imkonini beradi. Strategik aniglik: murakkab bozor holatlarini to'rtta belgi bilan lo'nda
tavsiflaydi.

4.2. Hamkorlik va strategiya mavzusidagi chengyular. Biznes muzokaralarida eng
ko'p go'llaniladigan chengyularning birinchi guruhini hamkorlik va strategiyaga oid
iboralar tashkil etadi (2-jadval):

2-jadval. Hamkorlik mavzusidagi chengyular va ularning go'llanish konteksti

Chengyu  Transkrip- S0'zma-so'z Biznes ma'nosi O'zbek mugqobili
siya ma'nosi
HAEHFF]  huhui huli O'zaro foyda, o'zaro  "Win-win" "Ikki tomon ham
yordam shartnomalar, obro'li manfaatli”
hamkorlik
E1EE]  hé zuo wi Zich, benugson Ishonch darajasi juda "Yoga-yoga
jian hamkorlik yuqori ekanligini hamkorlik"
bildiradi
[F i35 tong zhou Bir gayigda suzmoq Ingirozda birgalikda "Og'ir kunda
gong ji harakat gilish birga bo'Imoq"
ez zhi ji zht bi O'zingni ham SWOT-tahlil, bozor "Dushmanni
ragibingni ham bil tadqiqgoti asosi bilgan — g'alaba
gozongan"

K2 weiyuchéou  Yomg'ir kelmasdan  Risk-menejment, oldini = "Ehtiyot — omon,
moéu uy tuzatish olish strategiyasi ehtiyotsiz —
xarob™

4.3. O'sish va muvaffagiyat mavzusidagi chengyular
Kompaniya faoliyati va moliyaviy ko'rsatkichlarni tavsiflashda go'llaniladigan
chengyular alohida guruhni tashkil etadi:
3-jadval. O'sish va muvaffagiyat mavzusidagi chengyular

Chengyu Transkrip-  Qo'llanish Misol gap (biznes nutqi)
siya konteksti
ARARBP L zheng zheng  Kompaniyaning  S3AEIZ&Z5H L > S ANE -
ri shang jadal o'sishi (Kompaniyangiz kundan-kunga
yuksalmoqda, bu hayratlanarli.)
— LI yifanfeng  Yangi loyina yoki #5t/% 5L U |
shun hamkorlikni (Kompaniyangizga to'siglarsiz yo'l

boshlashda tilak tilaymiz!)
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Chengyu Transkrip-  Qo'llanish Misol gap (biznes nutqi)
siya konteksti
fe ok fE b houlaiju  Yangi brend R EERE I RIE b - (Yangi
shang tajribali brendlar ko'pincha ko'hna
ragobatchilardan  ragobatchilarni ortda qoldiradi.)
0'zib ketishi
B RESLE 5 baichigan  Yuqori natijalarga  Fof/ T2 KK —2F -
tou geng jin  garamasdan (Erishgan yutuglarimizdan
ylbu oldinga intilish ganoatlanmasdan yanada oldinga
intilaylik.)

4.4. Ogohlantiruv va ehtiyotkorlik mavzusidagi chengyular. Muzokaralar
jarayonida xavf-xatarni ko'rsatish yoki ehtiyotkorlikka chaqgirishda ishlatiladigan
chengyular ham keng tarqalgan: /#4754 (hua shé tian za) — "llonga oyoq chizib
go'shmoq" — zarur bo'lmagan narsani qilib, borini ham buzish. Igtisodiy ma'noda:
‘ortiqcha bandlar go'shib, shartnomani chalkashtirib yubormaslik kerak'.

BN A4 (yu su zé bu d4) — "Tez borishni istasang — manzilga yetolmaysan™ —
savosh-shoshmaslik tamoyili. O'zbek mugobili: "Shoshma yoz, bo'lmasa qo'shib yoz".
Muzokaralarda sabr-togatning muhimligini ta'kidlashda go'llaniladi.

5. Yanyu (iZ1E): xalq donishmandligi biznes muzokaralarida. Yanyu (iZi&,
yanyt) — Xalg donishmandligi, hayotiy tajriba va falsafiy xulosalarni o'zida mujassam
etgan maqollar. Ular chengyu'dan farqgli ravishda odatda to'liq gap shaklida bo'ladi va
bevosita tushuniladi. Biznes mulogotida yanyu'lar asosan uch magsadda ishlatiladi:
strategik garorni asoslash, sabr-togatga chagirish, uzog muddatli hamkorlikning
muhimligini ta'kidlash.

4-jadval. Biznes muloqotida keng go'llaniladigan yanyu'lar

Yanyu Talaffuzi Ma'nosi O'zbek muqobili

BASHIUME, RIAELeie Lia dé qingshan  Asosiy resurs saglanib "Bosh omon bo'lsa,
zai, bupa méi golsa, kelajakda doppi topiladi”
chai shao yo'gotishning o'rnini

to'ldirsa bo'ladi

BiEano, /7 > 52 0 A0y Luydo zhi mali, Uzoq yo'l otning kuchini, "Yil ketar, dil
ri jitl jian rénxin  Uzoq vaqt odamning ko'rinar"
ko'nglini ko'rsatadi

THE2Z4T, A TR T Qian Ii zhi xing, =~ Ming chagqirlik safar "Har ishning boshi
shi yu za xia oyoqg ostidan boshlanadi  bor"
TR, T M Jin zh@ zhé chi,  Qizil yaginida gizarasan, "Qo'shningizni

jin mo zhé héi gora yaginida gorarasan  tanlang”

ISR » REE{ET-BH Haoshibuchii  Yaxshi xabar eshiksiz "Yaxshi gap
mén, huai shi goladi, yomon xabar yetmaydi, yomon
chuan gian Ii ming chagirim yuradi gap ketmaydi"
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Muhim lingvistik xususiyat: yanyu'lar ko'pincha parallel tuzilma va ichki gofiyaga
asoslanadi, bu ularni esda golishni osonlashtiradi. Masalan, ¥ 05,47 > HZ AU
jumlasida 3%/ H /A (uzoq yo'llko'p kun) va ZLjj/ AL» (ot kuchi/inson ko'ngli)
o'rtasidagi parallelizm aniq ko'rinadi. Tarjimada bu ritmik-semantik gatlam yo'qolib
ketishi biznesda kuchli taassurot goldiruvchi iboraning tarjimada oddiy magolga aylanib
golishiga sabab bo'ladi.

6. Xiehouyu (BX/51E): diplomatik yumor vositasi. Xiehouyu (BR/51E, xighouyii)
— fagat xitoy tiliga xos bo'lgan noyob janr. U ikki gqismdan iborat: birinchi qism — obrazli
ko'rinish (topishmoq), ikkinchi gism — yashirin ma'no (yechim). Rasmiy mulogotda
odatda faqat birinchi gqism aytiladi, ikkinchi gism esa suhbatdosh tomonidan tushuniladi.
Biznes mulogotida xiehouyu'ning ahamiyati shundaki, u diplomatik jihatdan nozik
vaziyatlarni yumor orqali hal gilish imkonini beradi. Bu aynigsa muzokaralarda keskin
tafovutlarni murosali tarzda ifodalashda qo'l keladi.

5-jadval. Biznes mulogotidagi xiehouyu'lar va ularning pragmatik tahlili

Xiehouyu (1-gism — 2-qism) Ma'nosi Biznes konteksti
SIRITAE — 1715 (Zhima Kunjut gullashi — har Kompaniya o'sishini madh
kaihua — jiéjié gao) bo'g'in baland; Kundan- etishda yoki yangi yilni
kunga o'sib borish tabriklaganda
IRE R — BFEALE (Mao ki Mushuk sichgonga Ragibning yolg'on
l30shii — jid cibai) yig'laydi — soxta muruvvatini bilvosita tangid
rahmdillik gilishda
Mz 8 E — A & A (Yaba  Sogov achchiq dori yedi Hal etib bo'lImaydigan
chi huanglian — ySu ki shud bu — dardini so'zlab muammoni ifoda gilishda
chii) bo'Imaydi
TEEE T — B H YR (Nipusa Loy but daryodan Yordamga muhtoj tomon
guo jiang — zi shen nan bio) o'tmoqda — 0'zi ham o0'zgalarga yordam bera
xavfda olmasligini diplomatik tarzda
bildirish
7.1. Guanyongyu (|fiFi&) - Bargaror iboralar. Guanyongyu ([fiFi&,

guanyongyt) — kundalik nutgda tez-tez go'llaniladigan, ko'chma ma'noga ega bo'lgan
uch ierogliflik bargaror iboralar. Ularning asosiy xususiyati gisqaligi va ifodaliligidadir.
Biznes muhitida guanyongyu'lar rasmiy uchrashuvlardan keyingi norasmiy kechalarda,
hamkasblar orasidagi suhbatda, ya'ni Guanxi rivojlantirish jarayonida ko'p ishlatiladi.
6-jadval. Biznes nuqgtai nazaridan muhim guanyongyu'lar

Guanyongyu To'g'ridan-to'g'ri Ko'chma ma'no O'zbek mugqobili
ma’'no

AEFE]] (z0u Orga eshikdan kirish ~ Norasmiy yo'llar bilan ~ "Eshik tagida o'tirish"

houmén) imtiyoz olish

ZE/INEE (chuan Tor poyabzal kiyish  Birovga ataylab "Oyog'iga bolta urish™

Xidoxié) giyinchilik tug'dirish

FILREAR (da Ko'z chagib go'yish  Chalg'itish, aldash "Ko'zga tuproq

mahuyén) sepmoq”
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Guanyongyu To'g'ridan-to'g'ri Ko'chma ma'no O'zbek muqobili
ma'no
L JE (pai mapi) Otning dumbasini Yaxshi ko'rinish uchun  "Qurug maqtov"
gogish oshigcha magqtash
T/ (kai Kichik bir chetga Ish joyini tark etish "Ko'zini yumib
xisocha) og'ish yoki e'tiborsizlik go'ymoq"

7.2. Geyan (¥E) — Konfutsiy hikmatidan biznes falsafasigacha. Geyan (¥ &,
géyan) — mashhur mutafakkirlar, xususan Konfutsiy, Lao-szi, Sun-szi tomonidan
aytilgan aforizm va hikmatli so'zlar. Ular chengyu'dan uzunroq, yanyu'dan falsafiyroq.
Biznes mulogotida geyan kuchli argumentatsiya vositasi sifatida ishlatiladi.

[H1.E Z ARG 7, 2EH U2, (Konfutsiy) — "Biluvchi -
sevuvchidan zaif, sevuvchi — zavq oluvchidan zaif." Biznes ma'nosi: jamoada kasbni
sevuvchi va undan zavq oluvchi xodimlar — eng samarali kuchdir.

[T HCEH T, L EFA A (Konfutsiy) — "Usta 0'z ishini yaxshi bajarmogchi
bo'lsa, avval ashbobini charalasin.” Biznes ma'nosi: yaxshi natijaga erishish uchun resurs
va tayyorgarlikka sarmoya Kiritish lozim.

8. Funksional tasnif. Tadgiqot natijalariga ko'ra, xitoy biznes diskursidagi
frazeologizmlar bajaradigan pragmatik funksiyalariga ko'ra quyidagi guruhlarga

bo'linadi:
7-jadval. Frazeologizmlarning pragmatik funksiyalari

Funksiya Izoh Asosiy tur Misol
Strategik Qarorni kuchli dalil bilan ~ Geyan, AR, H B E
argumentatsiya asoslash Chengyu
Diplomatik Rad yoki tangidni Xiehouyu, BRI AR A
yumshatish bilvosita ifodalash Yanyu
Munosabat Guanxi o'rnatish va Yanyu, w2, S7 > H A2 AUL
mustahkamlash saglash Guanyongyu
Professionalizm Madaniy bilim va hurmat =~ Chengyu HEHRF], BYELHE
namoyishi ko'rsatish
Kayfiyat berish Ijobiy muhit yaratish, Chengyu, AR A F, WL XU

motivatsiya Yanyu
Ogohlantiruv Xatarni bilvosita bildirish ~ Chengyu, [ETL R

Xiehouyu

Muhim natija: frazeologizmlarni tushunmagan va javob bera olmagan o'zbek
tomon vakillari muzokaralarda passiv pozitsiyaga tushib golganini, bu esa kelishuv
shartlariga salbiy ta'sir gilganini ko'plab respondentlar ta'kidladi. Aksincha, xitoycha
frazeologizmni bilgan holda munosib javob gaytargan o'zbek tadbirkorlar muzokaralar
jarayoni sezilarli darajada samimiyroq va osonroq kechganini gayd etishdi.
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9. Frazeologizmlarni tarjima gilish muammolari. Xitoy frazeologizmlarini o'zbek
tiliga tarjima qilish murakkab lingvistik muammo bo'lib, bir necha asosiy
giyinchiliklarni o'z ichiga oladi: Madaniy lakuna muammosi. Ko'plab xitoy
frazeologizmlari o'zbek (va umuman g'arb) madaniyatida to'liq mugobili bo'lmagan
tushunchalarni ifodalaydi. Masalan, Guanxi (5<3%) tizimi bilan bog'liq iboralar o'zbek
tiliga ma'’no yo'gotilmasdan aynan tarjima gilinmaydi, chunki bu madaniy konsept
o'zbek ijtimoiy tuzilmasida bir xil shaklda mavjud emas. Tarjima strategiyalari.
Tadgiqotchilar tomonidan frazeologizmlarni tarjima gilishning quyidagi strategiyalari

taklif etiladi:
8-jadval. Frazeologizmlarni tarjima qilish strategiyalari

Strategiya Qo'llanish sharti Afzalligi Kamchiligi

Ekvivalent gidirish O'zbek tilida aniq Tabiiy va Ko'p hollarda to'liq
mugobil bor tushinarli ekvivalent topilmaydi

Tavsiflovchi tarjima Madaniy lakuna To'lig ma'no Ixchamlik yo'qoladi
holatida beriladi

Fonetik transkripsiya ~ Termin sifatida Asl ibora O'quvchi uchun

+ izoh go'llanishda saglanadi begona tuyulishi

mumkin

Funksional tarjima Kontekst asosida Tabiiy mulogot  Asl madaniy rang

ekvivalent funktsiya yo'golishi mumkin

XULOSA. Ushbu tadgigot natijasida xitoy biznes diskursidagi frazeologik
birliklarning tizimli tasnifi, pragmatik funksiyalari va lingvomadaniy xususiyatlari
aniglangu. Olingan xulosalar:

1. Xitoy biznes frazeologiyasi besh asosiy turni 0'z ichiga oladi (chengyu, yanyu,
xiehouyu, guanyongyu, geyan), ularning har biri mulogotning o'ziga Xxos
gatlamida ishlatiladi va turli pragmatik funksiyalarni bajaradi.

2. Frazeologizmlar xitoy biznes muloqotida professionalizm ko'rsatish, diplomatik
yumshatish, Guanxi mustahkamlash, ogohlantiruv va motivatsiya funksiyalarini
bajaradi. Ularni bilmaslik muzokaralar samaradorligini sezilarli pasaytiradi.

3. O'zbek va xitoy frazeologiyasi o'rtasida semantik o'xshashliklar mavjud bo'lsa-
da (kollektivizm, sabr-togat, oila va hamkorlik gadriyatlari), madaniy lakuna,
ko'p qatlamli ma'no va ritmik-semantik tuzilma tarjimada jiddiy muammo
tug'diradi.

4. Amaliy nugtai nazardan, xitoy bilan ish olib boruvchi o'zbek tadbirkorlari va
tarjimonlar uchun asosiy biznes frazeologizmlarini o'zlashtirish madaniyatlararo
mulogot kompetensiyasining ajralmas gismiga aylanishi zarur.

Kelajakdagi tadgigotlar uchun istigbollar: xitoy biznes frazeologizmlarining
ragamli muhitda (WeChat, elektron muzokaralar) o'zgarib borishi; frazeologizmlardan
foydalanishning muzokaralar natijasiga ta'sirini kuzatuv asosida o'lchash; xitoy-o0'zbek
frazeologik lug'atini yaratish.
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